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Odpowiedzialnos¢ srodowiskowa

w reklamie zewnetrznej - standard, ktory wtasnie sie tworzy

Rynek reklamy zewnetrznej jest dzis w fazie przejsciowej. Deklaracje ESG zyskujg na znaczeniu, ale
systemy pomiaru, redukcji i raportowania wptywu srodowiskowego dopiero sie ksztattujg. W obszarze
OOH i DOOH nie istnieje jeszcze jednolity, rynkowy standard odpowiedzialnosci Srodowiskowej.
Dlatego kluczowe sg mierzenie, redukcja i dokumentowanie wptywu. Grupa RW rozwija w tym
obszarze wtasne narzedzia i praktyki operacyjne, ktérych celem jest przektadanie strategii ESG na
mierzalne dziatania w przestrzeni publicznej.

1. POMIAR - FUNDAMENT
ODPOWIEDZIALNOSCI

Slad weglowy kampanii outdoorowej powstaje

przede wszystkim w czterech obszarach:

» zuzycie energii,

« produkcja i logistyka materiatéw,

e transport,

« cykl zycia noénikéw.

W Grupie RW analize $§ladu weglowego

opieramy na metodologii GHG Protocol

oraz na zasadach okre§lonych w Product

Life Cycle Accounting and Reporting Stan-

dard. Wykorzystujemy przy tym dane pro-

dukceyjne i logistyczne dostawcow.

W obliczeniach stosujemy model pelnego

cyklu zycia (cradle-to-grave), co oznacza,

ze uwzgledniamy emisje gazéw cieplarnia-

nych (GHG) powstajace na etapie:

« produkcji surowcéw,

 transportu,

« wytworzenia materiatéw,

* montazu,

« uzytkowania,

« demontazu i utylizacji.

Kalkulator $rodowiskowy Grupy RW zo-

stal opracowany we wspélpracy z Bureau

Veritas Polska, co umozliwia zachowanie

spéjnosci metodologicznej i powtarzalno-

$ci obliczen.

Takie podejscie pozwala klientom uwzgled-

nia¢ aspekt Srodowiskowy juz na etapie

planowania kampanii.

2. REDUKCJA - ZANIM NASTAPI

KOMPENSACJA

Priorytetem jest ograniczanie emisji u Zrédta.

Obejmuje to m.in.:

» dobér materialéw o nizszym Sladzie
weglowym,

« optymalizacje transportu i montazu,

» energooszczedne rozwigzania o§wie-
tleniowe,

» projektowanie kampanii z uwzglednie-
niem cyklu Zycia noénika.

W realizacjach muralowych wykorzystuje-

my farby fotokatalityczne KNOxOUT

z technologia Cristal ACTiV™. Zgod-

"4 Torby i nerki uszyte z baneréw po

nie z deklaracjg producenta w warunkach
laboratoryjnych 1 m? powierzchni moze
rozklada¢ do 0,44 g NOx dziennie. Efekt
w przestrzeni miejskiej uzalezniony jest
od czynnikéw Srodowiskowych, takich jak:
natezenie ruchu, naslonecznienie czy wil-
gotnosé.

Technologia ta stanowi element strategii
redukcji emisji i jest stosowana w ramach
szerszego podejécia operacyjnego.

3. KOMPENSACJA - UZUPELNIENIE
REDUKCII, NIE JEJ SUBSTYTUT

Po maksymalnej mozliwej redukcji pozo-
staje cze$¢ emisji, ktérych nie da sie wyeli-
minowac operacyjnie. Ich poziom wylicza-
my przy uzyciu kalkulatora opracowanego
we wspélpracy z Bureau Veritas Polska.
Dane obejmuja pelny cykl zycia kampanii.
Wysokosé¢ kompensacji okre$lana jest w to-
nach CO, i dokumentowana.

4. CYKL ZYCIA MATERIALOW

- ODPOWIEDZIALNOSC NIE KONCZY

SIE WRAZ Z KAMPANIA

Odpowiedzialno$¢ polega na tym, by:

« minimalizowac ilo§¢ odpadéw,

« zwiekszad poziom odzysku,

» wdraza¢ modele ponownego wyko-
rzystania.

Grupa RW rozwija systemowe podejscie do

monitorowania poziomu odzysku materia-

16w oraz wspoélpracuje z partnerami w za-

kresie recyklingu i upcyklingu. Przyktadem

jest projekt z Mobile Vikings, w ktérym

banery z kampanii w 18 miastach zostaly

przetworzone w serie uzytkowych toreb.

Celem nie jest pojedyncza realizacja, lecz

wypracowanie powtarzalnego modelu.

NADZOR | ROZWO3J SYSTEMU ESG

Fundacja EcoEvolution pelni role partnera

strategicznego Grupy RW w obszarze roz-

woju dziatan srodowiskowych i ESG.

W kolejnych etapach planujemy wdrozenie

spéjnego systemu zbierania, archiwizacji
i analizy danych $rodowiskowych,

» Oobejmujacego:

e emisje,

»  zuzycie materiatéw,

«  poziom odzysku,

+  dziatania kompen-

sacyjne.

kampanii Mobile Vikings, zrealizowanej

= W 18 miastach.

ral Jana Zumbacha, Warszawa,

ul. Kazury 2E, zrealizowany przez '

Grupe RW z inicjatywy Fundacji P:
F Niebo, wykonany z uzyciem farb

Docelowo Fundacja EcoEvolution bedzie
wspieraé proces weryfikacji danych $rodo-
wiskowych oraz rozwéj transparentnego
systemu raportowania.

NASZE CELE 2026-2028

» Redukcja emisji zwiagzanych z logisty-
ka 0 20%.

«  Minimum 50% materialéw odzyskiwa-
nych lub poddawanych upcyklingowi.

«  70% kampanii objetych kalkulacja
$ladu weglowego.

»  Rozwdj systemu raportowania danych
$rodowiskowych.

Realizacja tych celéw bedzie monitorowa-

na w ujeciu rocznym jako element dlugo-

falowej strategii ograniczania wptywu $ro-

dowiskowego.

KIERUNEK:

ODPOWIEDZIALNY OUTDOOR

Skala kampanii i odpowiedzialno$¢ srodo-
wiskowa moga funkcjonowaé réwnolegle,
pod warunkiem oparcia dziatari na danych
i procesach. Kluczowe jest przejscie od de-
klaracji do danych.

W Grupie RW ESG stanowi element modelu
operacyjnego i jest integrowane z procesami
planowania oraz realizacji kampanii OOH
i DOOH. Celem jest budowanie rynkowe-
go standardu odpowiedzialnosci w OOH
— opartego na pomiarze, redukcji, transpa-
rentnodci i dlugoterminowej strategii.
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